1.

Regulamin Konkursu ,,KONKURS z okazji otwarcia sklepu Rituals! ” na facebook.com/centrumhandloweogrody

(dalej jako ,,Konkurs”)

§ 1. Informacje ogdlne
Regulamin Konkursu ,, KONKURS z okazji otwarcia sklepu Rituals! ” (dalej: ,,Regulamin”) okresla zasady, zakres i
warunki uczestnictwa w Konkursie organizowanym przez Organizatora w Serwisie Spotecznosciowym.
Organizatorem Konkursu jest Expansja Advertising Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu (60-144) przy ul. Kordeckiego
47, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego KRS: 0000287294 przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i
Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, NIP: 781-18-08-030, REGON:
300653514 (dalej: ,Organizator”). Dziata na zlecenie City Gardens sp. z 0.0. siedzibg w Warszawie, adres: ul. Emilii
Plater 53, wpisang do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawa, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000530114, NIP:
5252599387, z kapitatem zaktadowym: 5.042.100,00 ("Zleceniodawca"); ,Fundator” — firma zapewnia nagrody
Konkursie, fundatorem jest: Rituals Cosmetics Poland sp. z 0.0., NIP 1133014958, ul. Ogrodowa 58,

00-876 Warszawa, Polska. llekro¢ mowa w niniejszym Regulaminie o Serwisie Spotecznosciowym, nalezy przez to

rozumiec: serwis spotecznosciowy Facebook, dostepny pod linkiem https://www.facebook.com.

Konkurs ma na celu wytonienie Laureatdw Konkursu oraz przekazanie im Nagrodd, o ktérych mowa w §3
Regulaminu.
Konkurs jest przeprowadzony za posrednictwem oficjalnego profilu Ogrody Centrum Handlowe w Elblggu,

dostepnego w Serwisie Spotecznosciowym pod adresem: https://www.facebook.com/centrumhandloweogrody

(dalej: "Profil"), z zastrzezeniem, iz Zadanie Konkursowe nalezy wykonac¢ na terenie Centrum Handlowego
Ogrody, (dalej: ,,Galeria”), mieszczgcego sie przy ul. Putkownika Dabka 152, 82-300 Elblag.
Ogtoszenie Konkursu wraz z informacjami na temat Konkursu nastepuje za posrednictwem postu

opublikowanego na Profilu https://www.facebook.com/centrumhandloweogrody (dalej: ,Post konkursowy”).

Zgtoszenia uczestnictwa w Konkursie sg przyjmowane pod Postem konkursowym od dnia 17.09.2025 r. od
godziny 17:00, do godziny 23:59:59 w dniu 21.09. 2025 r. (dalej: ,Czas trwania zgtoszen w Konkursie”).
Organizator zastrzega, iz uwzglednia w Konkursie wytgcznie zgtoszenia, ktére zostang opublikowane przez
Uczestnika pod postem w terminie od 17.09.2025 r. godziny 17:00 do 21.09.2025 do godziny 23:59:59. Czas
trwania Konkursu uwzglednia: czas trwania zgtoszenn w Konkursie, proces wytonienia Laureatéw oraz okres
reklamacyjny, okreslony w § 7 Regulaminu.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie osoba fizyczna posiadajgca miejsce zamieszkania (adres
korespondencyjny) na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, ktora w chwili zgtoszenia uczestnictwa w Konkursie
ukonczyta lat 18 oraz spetnia warunki Serwisu Spotecznosciowego do posiadania aktywnego konta (dalej:
,2Uczestnik”).

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest posiadanie aktywnego profilu w ramach Serwisu Spotecznosciowego
i spetnianie warunkéw dostepu do Serwisu Spotecznosciowego, okreslonych regulaminem Serwisu

Spotecznosciowego dostepnym pod adresem: https://m.facebook.com/legal/terms .
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W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy, wspotpracownicy ani przedstawiciele Organizatora,
Zleceniodawcy oraz Fundatora a takze cztonkowie najblizszej rodziny tych oséb. Przez cztonkéw najblizszej
rodziny. rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, matzonkéw rodzenstwa, rodzenstwo
matzonkdow, rodzicow matzonkéw i osoby pozostajgce z wyzej wymienionymi osobami w stosunku
przysposobienia.

Uczestnictwa w Konkursie, jak i praw i obowigzkéw z nim zwigzanych, w tym takze prawa do zadania wydania
Nagrody, nie mozna przenosi¢ na inne osoby lub podmioty.

Niniejszego Konkursu nie nalezy traktowac jako jakiejkolwiek gry hazardowej w rozumieniu art. 1 ust. 2 ustawy
o grach hazardowych z dnia 19 listopada 2009 r. Gry hazardowe (tj.Dz.U.2023.227 t.j.), w szczegdlnosci gry
losowej, zaktadu wzajemnego ani jakiegokolwiek innego rodzaju gry w rozumieniu przytoczonej ustawy.
Uczestnik przed przystgpieniem do Konkursu powinien zapoznaé sie z trescig Regulaminu. Uczestnik,
przystepujgc do Konkursu, zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w Regulaminie zasad, jak rowniez
potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie. Za przystapienie do
Konkursu uznaje sie za zapoznanie sie i akceptacje przez Uczestnika tresci Regulaminu oraz praw i zobowigzan
z niego wynikajacych, oraz wyrazenie przez niego zgody na przetwarzanie jego danych osobowych w zwigzku

ze zgloszeniem i udziatem w Konkursie.

§ 2. Zasady udziatu w Konkursie
Aby wzigé udziat w Konkursie, oprécz innych wymagan lub postanowienn przewidzianych w Regulaminie,
wymagane jest spetnienie nastepujgcych warunkdéw:
a. Udzielenie odpowiedzi na pytanie konkursowe w komentarzu na pytanie:
Ktora kolekcja z oferty Rituals najbardziej pasuje do Ciebie i dlaczego?
b. opublikowanie swojego komentarza w Czasie trwania zgtoszen w Konkursie na Profilu, w komentarzu pod

Postem konkursowym na Profilu https://www.facebook.com/centrumhandloweogrody (dalej tacznie jako:

,Zadanie Konkursowe ").
Dokonanie czynnosci, o ktorych mowa w § 2 ust. 1 powyzej, stanowi formalne zgtoszenie Uczestnika do Konkursu
(dalej: ,Zgtoszenie”). Jeden Uczestnik moze wykona¢ Zadanie Konkursowe tylko jeden raz w czasie trwania
zgtoszen w Konkursie.
Po dokonaniu Zgtoszenia w Konkursie, niedozwolone jest edytowanie lub zmienianie tresci ani innych elementow
Zadania Konkursowego.
Publikacja, z zastrzeieniem innych warunkéw okreslonych w Regulaminie, musi spetnia¢ nastepujace
wymagania:
a. nie moze zawiera¢ tresci bezprawnych, wulgaryzméw, tresci obrazliwych, sprzecznych
z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego;
b. nie moze zawiera¢ tresci promujgcych lub reklamujgcych inne produkty, marki lub podmioty, anizeli te

dopuszczone przez Organizatora Konkursu w tresci postu konkursowego;
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c. nie moze narusza¢ jakichkolwiek praw oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci dobr osobistych, praw
autorskich, praw pokrewnych lub jakichkolwiek innych praw wtasnosci intelektualnej lub witasnosci
przemystowe;j.

Jezeli Zadanie Konkursowe nie bedzie spetnia¢ jakichkolwiek z wymagan okreslonych w Regulaminie Konkursu,
Organizator ma prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu i tym samym nieuwzglednienia go przy dokonywaniu
oceny Zadan Konkursowych. W takim przypadku Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji, na
zasadach okreslonych w Regulaminie Konkursu.

Zadanie Konkursowe spetnia warunki Regulaminu, jesli zostato wykonane w terminie 17.09.2025 od godz. 17:00
do 23:00 oraz zostato opublikowane pod wtasciwym postem konkursowym w terminie od 17.09.2025 r. od
godz. 17:00 do 21.09.2025 r. do godz. 23:59:59.

Laureaci Konkursu wytaniani beda przez komisje (dalej: ,Komisja Konkursowa"), powotang przez Organizatora,
ktorej zadaniem bedzie wybdr najlepszych, zgodnie z subiektywnym zdaniem komisji, rozwigzan Zadan
Konkursowych, ktére zostaty zgtoszone przez Uczestnikéw zgodnie z Regulaminem Konkursu, z uwzglednieniem

wszechstronnej oceny przestanych zgtoszen, w szczegdlnosci pod wzgledem kreatywnosci, oryginalnosci i stylu.

§ 3 Nagroda w Konkursie

W Konkursie Organizator przewidziat trzy nagrody w postaci:

3 zestawy The Ritual of Sakura o wartosci 185 zt (za 1 zestaw podarunkowy M The Ritual of Sakura)

(kazda z osobna dalej: ,Nagroda".)

Do kazdej Nagrody przyznawanej Uczestnikowi Konkursu wytonionemu jako laureat (dalej: ,Laureat”) zgodnie z
zasadami okreslonymi w Regulaminie Konkursu, Zleceniodawca przyznaje dodatkowg nagrode pieniezng w
wysokosci odpowiadajacej 11,11% wartosci nagrody, ktéra nie podlega wyptacie Laureatowi, lecz zostaje
przeznaczona przez Zleceniodawce na podatek dochodowy zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami
prawa podatkowego.

Laureat nie jest uprawniony do zamiany Nagrody na swiadczenie pieniezne odpowiadajace wartosci Nagrody lub
inng rzecz odpowiadajgcg wartosci Nagrody.

Laureatom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych witasciwosci ani sposobu wydania Nagrody.

Jeden Uczestnik moze wygraé wytacznie jedng Nagrode.

§ 4 Wytonienie laureatow
Laureaci Konkursu wyfaniani bedg w siedzibie Organizatora ze zgtoszeh przestanych zgodnie z zasadami
wynikajacymi z Regulaminu.
Laureaci wytaniany bedzie z tacznej puli zgtoszen konkursowych. W Konkursie przewidziano 3 Laureatéw.
Laureaci Konkursu wytaniany bedzie przez Komisje Konkursowa, powotang przez Organizatora, ktorej zadaniem
bedzie wybdr najlepszego, zgodnie z subiektywnym zdaniem komisji, rozwigzania Zadania Konkursowego, ktére
zostato zgtoszone przez Uczestnikdw zgodnie z Regulaminem Konkursu, z uwzglednieniem wszechstronnej oceny

przestanych zgtoszen, w szczegdlnosci pod wzgledem kreatywnosci, oryginalnosci i stylu.



Ogtoszenie wynikow Nagrody nastgpi najpdzniej dniu 30.09.2025 r. do godziny 14.00 w komentarzu pod postem
konkursowym na Profilu Ogrody Centrum Handlowe w Elblaggu z podaniem nazwy profilu Laureata, ktérym
postuguje sie w Serwisie Spotecznosciowym. W odpowiedzi Laureat zobowigzany jest najpdzniej w terminie 3
dni (72 godzin od momentu ogtoszenia wynikéw Konkursu) wysta¢ wiadomos¢ prywatng na Profil

https://www.facebook.com/centrumhandloweogrody

W wiadomosci, o ktérej mowa powyzej, Laureat uzyska instrukcje dotyczaca postepowania w celu uzyskania
Nagrody.

Organizator Konkursu dokona wydania Nagrody w ciggu maksymalnie 5 dni od uzyskania od Laureata wszystkich
informacji umozliwiajacych jej wydanie, zgodnie z zapisami w §4 ust. 4. Wydanie Nagrody nastgpi w Biurze

Administracji Centrum Handlowego Ogrody znajdujacym sie w Elblaggu przy ul. Putkownika Dabka 152, na

poziomie +2, z zastrzezeniem, ze Nagroda musi by¢ odebrana w godzinach funkcjonowania Biura Administracji
tj. od godzinach 8.00 do 16.00 (tylko w dni powszednie). Laureat otrzyma instrukcje odbioru Nagrody w

prywatnej wiadomosci na https://www.facebook.com/centrumhandloweogrody

Odbidr Nagrod rzeczowych Laureat potwierdzi podajac imie, nazwisko oraz numeru telefonu.

W przypadku braku udzielenia odpowiedzi przez Laureata Konkursu w terminie 3 dni (72 godzin) od daty
ogtoszenia Wynikéw na Profilu, o ktérej mowa w § 4 ust. 4 powyzej, w szczegdlnosci w zakresie umozliwiajgcym
wydanie Nagrody lub prawidtowe rozliczenie podatku od Nagrody, stosuje sie odpowiednio postanowienia § 5

ust. 4 i 5 Regulaminu Konkursu.

§ 5 Weryfikacja Uczestnikow i Laureatéw

. Organizator uprawniony jest do weryfikacji Uczestnikow badZz Laureata pod katem przestrzegania zasad
wynikajacych z Regulaminu Konkursu. W szczegdlnosci Organizator uprawniony jest do zadania ztozenia przez
Uczestnika dodatkowych os$wiadczen Ilub innych dokumentéw w zakresie wymagan wskazanych
w Regulaminie (np. oswiadczenie o przystugujgcym autorstwie tresci rozwigzania Zadania Konkursowego,
oswiadczenia w formie pisemnej o udzieleniu licencji do rozwigzania Zadania Konkursowego na rzecz Organizatora
na zasadach okreslonych w § 6 ponizej).

Uprawnienia weryfikacyjne Organizatora w stosunku do Laureatéw mogg by¢ dokonywane réwniez
po zakonczeniu Konkursu.

Dokonywanie weryfikacji w stosunku do Uczestnika bgdz Laureata odbywa sie w szczegdlnosci w razie checi
uzyskania przez Organizatora o$wiadczen, o ktorych mowa w § 5 ust. 1 lub w razie powziecia przez Organizatora
watpliwosci w stosunku do danego Uczestnika lub Laureata, w tym zwtaszcza watpliwosci co do przestrzegania
przez tego Uczestnika lub Laureata postanowien Regulaminu, ktdre uzasadniajg podjecie dziatart majgcych na celu
wyjasnienie powstatych watpliwosci.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowe lub nieprawdziwe dane podane przez Uczestnika lub
Laureata w Zadaniu Konkursowym lub w korespondencji z Organizatorem.

Niespetnienie przez Uczestnika lub Laureata Konkursu zgdania, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 powyzej badz innych
wymogow wynikajgcych z Regulaminu Konkursu lub powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa powoduje

wykluczenie Uczestnika lub Laureata z Konkursu oraz  utrate prawa do Nagrody.
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W takim przypadku Organizator moze w szczegdlnosci wytoni¢ innego Laureata Nagrody na zasadach

wynikajacych z Regulaminu, z pominieciem wykluczonego Uczestnika lub Laureata Konkursu.

§ 6 Prawa autorskie do Zadania konkursowego

Uczestnik przesytajgc Zadanie Konkursowe potwierdza posiadanie petnych praw do przestanej pracy, w tym w

szczegdlnosci praw autorskich.

Kazdy Laureat udziela Zleceniodawcy bez dodatkowego wynagrodzenia, w zamian za Nagrode, niewytgcznej

licencji na wykorzystywanie Publikacji w celu prowadzenia przez Zleceniodawce dziatann marketingowych i

promocyjnych, w tym zwitaszcza dziatan promocyjnych na rzecz Zleceniodawcy na nastepujgcych polach

eksploatacji:

a. utrwalanie na jakimkolwiek nosniku informacji wizualnej, audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnosci na:
nosnikach video, tasmie Swiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz wszystkich typach
nos$nikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

b. zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video, dyskach
audiowizualnych, technikg swiattoczutg i cyfrowa, technika zapisu komputerowego na wszystkich rodzajach
nosnikdw dostosowanych do tej formy zapisu, wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w
tym technikg drukarskg, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa;

c. rozpowszechnianie utworu w sposob inny niz okreslony w pkt a) i b) powyzej, w tym poprzez publiczne
wykonania, wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposoéb, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegdlnosci
udostepnianie na stronach internetowych;

d. wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci nadan
i wielkosci naktadéw;

e. wykorzystanie lub powielanie w utworach multimedialnych;

f. wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci
telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

g. wykorzystanie utworu w catosci lub jego fragmentéw.

h. wykorzystanie dla celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji, produktéw i ustug oraz
innych przejawow dziatalnosci gospodarczej Zleceniodawcy.

Licencja, o ktérej mowa w § 6 ust. 2 powyzej, udzielona zostaje bez ograniczen terytorialnych, na okres 5 (piec)

lat, a po uptywie tego okresu uznaje sie, ze licencja ta udzielona jest na czas nieoznaczony, z mozliwoscig jej

wypowiedzenia na rok naprzdd, na koniec roku kalendarzowego. Termin obowigzywania licencji rozpoczyna bieg
poczgwszy od dnia przyznania Laureatowi nagrody w Konkursie.

Organizator oraz Zleceniodawca uprawnieni s3 do samodzielnego udzielenia sublicencji w zakresie

nieprzekraczajgcym nabytych przez nich praw, ktére uzyskali na podstawie udzielonych licencji, o ktérych mowa

w niniejszym § 6 Regulaminu.



Kazdy Uczestnik, a takze Laureat zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Publikacji w
stosunku Zleceniodawcy oraz sublicenjobiorcow oraz wyraza zgode na wykorzystywanie Publikacji,
Zleceniodawce oraz sublicencjobiorcéw bez oznaczenia imienia, nazwiska lub pseudonimu twdrcy.

Ponadto, kazdy Uczestnik a takze Laureat uprawnia odpowiednio Zleceniodawce oraz sublicencjobiorcow do
wykonywania praw zaleznych do Publikacji opublikowanej przez Laureata w Czasie trwania zgtoszen w Konkursie
na Profilu, w zakresie uzasadnionym jej wykorzystywaniem na polach eksploatacji wskazanych w § 6 ust. 2
powyzej, w tym do dokonywania jego modyfikacji, faczenia go z innymi utworami, a takze przekazywania innym
podmiotom w celu modyfikacji. Dodatkowo, kazdy Laureat uprawnia Zleceniodawce oraz sublicencjobiorcow do
nieoznaczania Publikacji swoim imieniem, nazwiskiem czy pseudonimem oraz na udostepnianie jej anonimowo.
W przypadku wystgpienia przeciwko Zleceniodawcy lub sublicencjobiorcy przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajagcymi z naruszenia jej ewentualnych praw do Publikacji opublikowanej przez Uczestnika lub Laureata w
Czasie trwania zgtoszen w Konkursie na Profilu, ten Uczestnik lub Laureat zobowigzuje sie do ich petnego
zaspokojenia i zwolnienia Zleceniodawcy lub sublicencjobiorcy od odpowiedzialnosci w tym zakresie. W
przypadku dochodzenia na drodze sgdowej roszczen, o ktdrych mowa w zdaniu poprzednim, Uczestnik lub
Laureat zobowigzuje sie do przystgpienia w procesie po stronie pozwanego jako interwenient uboczny oraz do
podjecia wszelkich czynnosci faktycznych

i prawnych w celu jego zwolnienia z udziatu w sprawie.

§ 7 Reklamacje

Kazdy Uczestnik (w tym Laureat) ma prawo wnoszenia reklamacji w zakresie odnoszgcym sie do Konkursu.
Reklamacja powinna zawiera¢: imie i nazwisko reklamujgcego Uczestnika, numer telefonu oraz opis okolicznosci
objetych reklamacjg wraz z wskazaniem zgdania. Reklamacje mogg by¢ wnoszone w terminie od 17.09.2025 r do
21.09.2025 r. Reklamacje wptywajgce po powyziszym terminie nie bedg rozpatrywane. W odniesieniu do
Laureatow, ktdrzy uzyskali prawo do Nagrody, termin wniesienia reklamacji wynosi 14 (czternascie) dni od dnia,
w ktérym Nagroda, zgodnie z postanowieniami Regulaminu Konkursu, powinna zosta¢ najpdzniej wydana.
Reklamacje nalezy zgtaszac pisemnie przesytajgc pismo na adres Organizatora wskazany w § 1 ust. 2 Regulaminu
Konkursu lub wysytajgc reklamacje w wiadomosci mailowej na adres skrzynki elektronicznej Organizatora:
kontakt@expansja.pl

Organizator dokona rozstrzygniecia reklamacji w terminie 14 (czternascie) dni od daty jej doreczenia, ale nie
pozniej niz do 5.10.2025 r. O sposobie zatatwienia reklamacji Organizator informuje Uczestnika w formie, w jakiej
ten wnidst reklamacje. W razie wniesienia reklamacji w formie pisemnej, ale przy jednoczesnym wskazaniu
korespondencyjnego adresu mailowego przez Uczestnika, rozstrzygniecie takiej reklamacji pisemnej nastgpi w
formie wiadomosci mailowej wystanej przez Organizatora na wskazany w reklamacji adres e-mail.

Skorzystanie ze sciezki reklamacyjnej opisanej w niniejszym § 7 stanowi przejaw polubownego zatatwienia
sprawy. Uczestnik lub Laureat uprawniony jest do dochodzenia swoich roszczen na zasadach ogdlnych, bez

koniecznosci wykorzystania Sciezki reklamacyjne;j.



§ 8 Przetwarzanie danych osobowych uczestnikéw i laureatéw

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w ramach Konkursu, z zastrzezeniem postanowien punktu
ponizej, jest:
a. Zleceniodawca - City Gardens sp. z 0.0; ul. Emili Plater 53, 00-113 w Warszawie, Centrum Handlowe
Ogrody, ul. Putkownika Dgbkal52, 82-300 Elblag.
Wspodtadministratorem danych osobowych przetwarzanych jest Organizator:
a. Expansja Advertising sp. z 0.0; ul. Kordeckiego 47, 60-144 Poznan
Kontakt do Administratora Danych Osobowych Centrum Handlowe Ogrody,
Ul. Putkownika Dgbka 152, 82-300 Elblag, e-mail: polska.odo@cpipg.com. Pod ww. adresem mozna kontaktowaé
sie z Inspektorem Ochrony Danych w sprawach zwigzanych z ochrong, gromadzeniem, przetwarzaniem,
modyfikowaniem i usunieciem danych osobowych.
Dane osobowe Uczestnikdw (w tym Laureatow) Konkursu sa przetwarzane wytgcznie na potrzeby Konkursu w
celu organizacji i przeprowadzenia Konkursu na podstawie przepisow powszechnie obowigzujgcego prawa z
zakresu ochrony danych osobowych, w tym zwtaszcza rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady UE z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,RODO”), w tym na
podstawie:
a. art. 6 ust. 1. Lit. a) RODO, tj. na podstawie zgody udzielonej przez Uczestnika i Laureata w zwigzku z
dokonanym zgtoszeniem i akceptacjg Regulaminu
b. art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, tj. do celdw wynikajgcych z prawnie uzasadnionych interesow realizowanych
przez Expansja Advertising sp. z 0.0. w tym polegajacych na ustalaniu istnienia roszczen oraz obrony
przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z przeprowadzeniem i rozstrzygnieciem Konkursu,
c. art. 6 ust. 1 lit. c) RODO, tj. wykonania cigzgcych obowigzkéw prawnych w zakresie rachunkowo-
podatkowym w zwigzku z wydaniem Nagréd w Konkursie.
Dane osobowe niezbgdne do wzigcia udziatu w Konkursie obejmujg: imig i nazwisko oraz adres e-mail. Dane
osobowe niezbgdne do uzyskania przez Uczestnika, ktory zostat wybrany jako Laureat obejmujg: imig i nazwisko

oraz nazwa Profilu Uczestnika na https://www.facebook.com. Podanie wskazanych danych jest dobrowolne, ale

niezbedne do udziatu w Konkursie. Brak zgody Uczestnika lub Laureata na przetwarzanie powyzszych danych
osobowych lub cofniecie udzielonej zgody skutkuje wykluczeniem zgtoszenia tego Uczestnika lub Laureata z
Konkursu, a w przypadku cofniecia zgody juz po wytonieniu danego Uczestnika jako Laureata - odebraniem temu
Uczestnikowi lub Laureatowi prawa do Nagrody.
Cel przetwarzania danych osobowych:

a. organizacji Konkursu (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a RODO),

b. wytonienia Laureatéw Konkursu (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

c. obstugi zgtoszen uczestnictwa w Konkursie (na podstawie art. 6 Ust. 1 lit. a RODO);

d. weryfikacji prawa danego Uczestnika do uzyskania Nagrody (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

e. wydania Nagrody Laureatom (art. 6 ust. 1 lit. f RODO),



10.

11.

12.

13.

14.

f.  rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, obrony przed ewentualnymi roszczeniami Uczestnikdow lub
Laureatow (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO),
g. udzielenia odpowiedzi na ewentualne zapytania Uczestnika lub Laureata (na podstawie art. 6 ust. 1 lit.
f RODO),
h. wykonania cigzgcych obowigzkéw rachunkowo-podatkowych w zwigzku z wydaniem Nagrod w
Konkursie (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO).
Dane osobowe Uczestnikéw bedg przetwarzane przez Administratora i Wspétadministratora przez okres
niezbedny do realizacji Konkursu oraz przechowywane do momentu wygasniecia obowigzku archiwizacji danych
wynikajgcego z przepisow prawa. Okres przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw, ktérzy nie zostali
Laureatami zakoriczy sig z uptywem trzech miesigcy od zakoriczenia Czasu trwania konkursu.
Dane osobowe Laureatéw beda przetwarzane przez Administratora do wygasniecia obowigzku przechowywania
dokumentac;ji ksiegowe] i podatkowej (piec lat liczonych od konca roku, w ktérym wydano Nagrode).
Dane osobowe Uczestnikéw nie bedg podlegaé automatycznemu przetwarzaniu, w tym profilowaniu w celu
dopasowania tresci komunikacji marketingowej albo przygotowania oferty handlowej.
Dane osobowe Uczestnikow bgdg przekazane podmiotom przetwarzajgcym je na zlecenie Administratora, w tym
Organizatorowi, wytgcznie w celu i zakresie niezbednym dla organizacji Konkursu. Dane osobowe Uczestnikéw,
moga zostac przekazane innym podmiotom, z ustug ktérych Administrator bedzie korzysta¢ w celu nalezytej
organizacji Konkursu (np. podmiotom prowadzgcym dziatalnos¢ kurierska, ksiegowg).
Dane osobowe Uczestnikédw nie beda przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowej z
siedzibg poza Europejskim Obszarem Gospodarczym, jednak ze wzgledu na miedzynarodowy charakter i sposéb
funkcjonowania Serwisu Spotecznosciowego, mozliwy jest transfer danych osobowych poza Europejski Obszar
Gospodarczy, w sposob niezalezny od Administratora i Organizatora. Podstawg takiego transferu sg stosowane
przez Serwis Spotecznosciowy standardowe klauzule umowne, zatwierdzone przez Komisje Europejskg lub
decyzja Komisji Europejskiej stwierdzajgca adekwatny poziom ochrony danych w odniesieniu do okreslonych
krajow. Informacje na temat zasad przetwarzania danych osobowych przez Serwis Spotecznosciowy znajdujg sie

pod adresem: https://www.facebook.com/privacy/policy.

Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym moina kontaktowaé sig pod adresem
e-mail: polska.odo@cpipg.com.

Uczestnikowi przystuguje prawo Zzadania od Administratora dostepu do swoich danych osobowych, ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania oraz prawo do wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych. Ponadto kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do
cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych w zakresie objetym tg zgoda.

Uczestnikowi, w tym Laureatowi, przystuguje prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych

Osobowych, gdy uzna iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy RODO.


https://www.facebook.com/privacy/policy

§ 9 Postanowienia korncowe

. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, przy czym zmiany te nie mogg mie¢ wptywu w postaci
pogorszenia warunkow uczestnictwa w Konkursie, ktory rozpoczat sie przed wprowadzeniem zmiany. Informacja
o zmianie Regulaminu Konkursu zostanie zamieszczona kazdorazowo przy publikacji najblizszego postu
konkursowego lub w odrebnym poscie za posrednictwem Profilu oraz w siedzibie Organizatora.

2. Niniejszy Regulamin udostepniony jest Uczestnikom Konkursu w terminie od 30.08.2025 r. do 3.09.2025 r.
w biurze Organizatora (z wytgczeniem sobdt, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy) w godz. 08.00 —
16.00, oraz pod Postem konkursowym na Profilu Ogrody Centrum Handlowe w Elblaggu w Czasie trwania
Konkursu.

Prawem wtasciwym dla rozstrzygania wszelkich sporéw powstatych na gruncie Regulaminu jest prawo polskie, w

tym w szczegdlnosci wtasciwe przepisy Kodeksu cywilnego.

Uczestnicy Konkursu moga kontaktowac sie z Organizatorem w celu uzyskania dodatkowych informacji wysytajgc

maila na adres skrzynki pocztowej Organizatora: kontakt@expansja.pl.

. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez
wtasciciela Serwisu Spotecznosciowego ani nie jest z nim zwigzany. Wtasciciel Serwisu Spotecznosciowego nie
ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wobec jego uczestnikdw za przeprowadzenie Konkursu, a wytacznie
odpowiedzialnym za przeprowadzenie Konkursu jest Organizator. W przypadku, gdyby na gruncie polskiego
prawa odpowiedzialno$¢ za naruszenia Regulaminu ponosit wtasciciel Serwisu Spotecznosciowego w sposob,
ktérego nie da sie wyfaczy¢ postanowieniami Regulaminu, Uczestnicy powinni skierowa¢ swoje roszczenia do
Organizatora, jako podmiotu gwarantujgcego prawidtowos¢ realizacji Konkursu.

. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu Uczestnika, ktory stosuje nieuczciwe praktyki.
Nieuczciwe praktyki polega¢ mogg w szczegdlnosci na: podszywaniu sie pod innych uzytkownikéw Serwisu
Spotecznosciowego, czy wykorzystywaniu botow, ktére zaktdcajg przebieg konkursu, bgdz zmniejszajg szanse na
wygrang przez innych Uczestnikdw, badz w inny sposéb komplikujg przebieg konkursu.

Regulamin wchodzi w zycie w dniu 17.09.2025r.



