REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNEJ

»AKCJA PRO-SALE — WIELKANOCNA STREFA GOLFOWA"

dalej “Regulamin”

§1. Postanowienia ogélne

1.

Organizatorem akcji promocyjnej ,,Akcja PRO-SALE — Wielkanocna Strefa Golfowa"
(dalej: ,,Akcja") jest MM Globe Sp. z o.0. z siedzibg w Matej Nieszawce (87-103), przy ul.
Watowej 1, wpisang do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy w
Toruniu, VII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS
0000820329, NIP 8792718437, REGON 385120013 (dalej: ,,Organizator").

Organizator dziala na zlecenie City Gardens Sp. z 0.0. z siedzibag w Warszawie.

Akcja odbywa sie w Centrum Handlowym OGRODY W Elblagu przy ul. Ptk. Stanistawa
Dabka 152 (,,CH OGRODY”) w dniu 29 marca 2026 roku.

Akcja prowadzona jest w godzinach 12:00-18:00 lub do wyczerpania puli nagrod.

Regulamin okresla zasady uczestnictwa w Akcji, zasady przyznawania nagrod oraz zasady
ochrony danych osobowych uczestnikow.

Przystapienie do Akcji jest rtOwnoznaczne z akceptacja niniejszego Regulaminu.

§2. WarunkKki uczestnictwa

1.

Uczestnikiem Akcji moze by¢ kazda osoba pelnoletnia posiadajgca peing zdolnos¢ do
czynno$ci prawnych oraz osoba wskazana w §2.1 Regulaminu (,,Uczestnik”).

W Akcji mogg bra¢ udziat osoby niepetnoletnie wylacznie za zgoda i w obecnosci opiekuna
prawnego. Opiekun prawny przez caly czas trwania Akcji ponosi odpowiedzialno$¢ za
bezpieczenstwo podopiecznego.

Warunkiem udziatu w Akcji jest:

a. dokonanie zakupéw w dowolnym sklepie lub punkcie ustugowym na tereniec CH
OGRODY w dniu Akcji oraz

b. uzyskanie paragonu lub zestawu paragonoéw o tacznej warto$ci minimum 150 zt brutto
oraz

c. zgloszenie si¢ do punktu obstugi Akcji i okazanie oryginatléw paragonow.

Paragony musza pochodzi¢ z dnia Akcji. Paragony z poprzednich dni ani paragony z
podmiotow niebedacych najemcami CH OGRODY nie beda uwzgledniane.

Jeden zestaw paragonéw uprawnia do odbioru jednej nagrody. Kazdy klient moze skorzystac z
Akcji jednorazowo w danym dniu.



6.

Weryfikacji paragonéw dokonuje obsluga punktu promocyjnego. Decyzja obstugi co do
spetnienia warunkow uczestnictwa w Akcji jest ostateczna w zakresie weryfikacji formalne;j, z
zastrzezeniem prawa uczestnika do ztozenia reklamacji zgodnie z §8 niniejszego Regulaminu.

§3. Zasady przyznawania nagrod

L.

Jeden paragon lub zestaw paragonoéw o tacznej wartosci min. 150 zi brutto uprawnia do
odbioru jednej nagrody.

2. Paragony musza:
a. pochodzi¢ z dnia Akcji;
b. by¢ czytelne 1 nieuszkodzone;
c. nie by¢ wczesniej wykorzystane w ramach tej Akcji.

3. Po pozytywnej weryfikacji paragondw Uczestnik otrzymuje nagrode.

4. Liczba nagrod jest ograniczona. Akcja trwa do wyczerpania puli nagrod. Organizator nie ma
obowigzku uzupetniania puli nagrdéd po jej wyczerpaniu.

5. Uczestnik nie moze zada¢ wymiany nagrody na ekwiwalent pieni¢zny ani na inng nagrodg.

6. Nagrody wydawane sa w punkcie obstugi Akcji znajdujacym si¢ na terenie CH OGRODY
wylacznie w czasie trwania Akcji.

7. Jeden Uczestnik moze odebra¢ jedng nagrode, niezaleznie od wartosci dokonanych zakupow.

8. Organizator ma prawo odmowi¢ wydania nagrody w przypadku stwierdzenia
nieprawidlowosci w paragonie lub prob naduzycia Regulaminu.

§4. Nagroda

1. Nagroda w Akcji jest zywy Zonkil w donicy.

2. Wartos$¢ jednostkowa nagrody wynosi 20 zt netto.

3. Nagrody wydawane sg wylacznie w dniu trwania Akcji.

4. Nagroda rzeczowa nie podlega wymianie na ekwiwalent pieni¢zny ani zamianie na inng
nagrode.

5. Nagroda stanowi produkt naturalny o ograniczonym czasie $wiezosci, zaleznym od warunkow
zewnetrznych, takich jak temperatura, nastonecznienie, wilgotno§¢ powietrza oraz sposob
pielegnacji przez Uczestnika po odbiorze nagrody.

6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za naturalne cechy produktu wynikajace z jego

biologicznego charakteru, w szczegolnosci za:

a. ograniczony czas $wiezosci 1 wigdnigcie kwiatow po ich odbiorze przez Uczestnika,
uszkodzenia mechaniczne powstate po wydaniu nagrody Uczestnikowi;



b. rdéznice w wygladzie, gatunku, kolorze lub rozmiarze kwiatow w stosunku do
materiatlow promocyjnych, jezeli wynikaja one z naturalnej zmiennosci produktu lub
dostepnosci asortymentu u dostawcy.

7. Organizator nie udziela gwarancji na nagrody rzeczowe w rozumieniu art. 577 Kodeksu

cywilnego. Nagroda wydawana jest w stanie dostgpnym w chwili jej odbioru przez
Uczestnika, bez zapewnienia konkretnego gatunku, koloru ani stanu botanicznego rosliny lub
kwiatu.

§5. Wylaczenia

L.

Do warto$ci zakupoéw uprawniajacej do udzialu w Akcji nie wlicza si¢ zakupow
obejmujacych:

a. napoje alkoholowe w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz.
165 ze zm.);

b. wyroby tytoniowe i e-papierosy w rozumieniu ustawy z dnia 9 listopada 1995 r. o
ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych (t.].
Dz. U. 22023 r. poz. 1441 ze zm.);

c. leki w rozumieniu ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekow, $rodkow
spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych
(tj. Dz. U. 2 2024 1. poz. 930 ze zm.);

d. karty podarunkowe, bony i talony podarunkowe, karty pre-paid do telefonow, zaktady
na gry liczbowe, losy loterii pieni¢znych, produkty i1 ushugi zakladow
bukmacherskich;

e. zakupy dokonane w aptece lub punkcie wymiany/skupu kruszcow.

Organizator ma prawo odmowi¢ wydania nagrody w przypadku stwierdzenia
nieprawidtowos$ci w paragonie lub prob naduzycia Regulaminu.

§6. OCHRONA WIZERUNKU

1.

W trakcie Akcji Organizator, zarzadca CH OGRODY oraz Administrator oraz ich
upowaznieni przedstawiciele moga utrwalac¢ przebieg Akcji w formie fotografii i materiatow
wideo.

Podstawa przetwarzania wizerunku jest art. 6 ust. 1 lit. a Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO) — dobrowolna zgoda
osoby, ktorej dane dotycza.

W przypadku Uczestnikow niepetnoletnich utrwalony wizerunek Uczestnikow moze by¢
wykorzystywany wylacznie na podstawie dobrowolnej, uprzedniej w celach promocyjnych
galerii i $wiadomej zgody wyrazonej w odrgbnym pisemnym o$wiadczeniu, stanowigcym
Zatacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na przetwarzanie
wizerunku sktada rodzic lub opiekun prawny.



Uczestnik (lub opiekun) moze w kazdym czasie wycofa¢ udzielong zgode na przetwarzanie
wizerunku, bez podania przyczyny. Wycofanie zgody nie wplywa na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania dokonanego przed jej wycofaniem. Zgode mozna wycofa¢ pisemnie lub
mailowo — dane kontaktowe wskazano w §7 ust. 1 Regulaminu.

Odmowa wyrazenia zgody na przetwarzanie wizerunku pozbawia Uczestnika prawa do
udziatu w Akcji i do skorzystania z Akcji.

§7. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1.

Administratorem danych osobowych zgromadzonych w zwigzku ze sktadaniem reklamacji
dotyczacych Akcji jest City Gardens sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Emilii Plater
53, 00-113 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000530114, REGON 360081531, NIP
5252599387, kapitat zaktadowy 5.042.100,00 PLN (,,Administrator”).

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak ich podanie jest konieczne do
rozpatrzenia reklamacji.

Uczestnik Akcji sktadajacy reklamacje moze w kazdym momencie wycofa¢ zgod¢ na
przetwarzanie jego danych osobowych. Wycofanie zgody oznacza rezygnacje z rozpatrzenia
reklamacji. Wycofanie zgody nie wplywa na zgodno$¢ z prawem przetwarzania danych
osobowych, ktorego dokonano na podstawie zgody, przed jej cofnieciem.

Dane osobowe Uczestnikow Akcji beda przetwarzane przez okres niezbgdny do realizacji
Wydarzenia i jego promocji w mediach, a takze do promocji innych podobnych akcji w CH
OGRODY.

Dane osobowe Uczestnikéw Akcji moga by¢ udostepnione dostawcom ustug technicznych lub
organizacyjnych oraz ustug prawnych i doradczych w zwigzku z prowadzeniem Akcji, tj. w
szczegblnosci Organizatorowi i zarzadcy CH OGRODY.

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow w zwigzku ze zlozeniem reklamacji nie
obejmuje automatycznego podejmowania decyzji, w tym profilowania.

Dane osobowe Uczestnikdw Akcji nie sg przekazywane do panstw trzecich (poza obszar
Europejskiego Obszaru Gospodarczego).

Uczestnik ma prawo do zadania dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania,
usuni¢cia lub ograniczenia przetwarzania. Uczestnik moze takze wnie$¢ sprzeciw wobec
przetwarzania jego danych osobowych lub Zzada¢ ich przeniesienia. Uprawnienia te Uczestnik
moze realizowac kontaktujac si¢ z administratorem pod adresem: ul. Emilii Plater 53, 00-113
Warszawa lub mailowo wysylajac maila na nastepujacy adres e-mail: polska.odo@cpipg.com.
Ponadto, Uczestnik moze wnie$¢ skarge do organu nadzoru (Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stanistawa Moniuszki 1A, 00-014 Warszawa), jezeli Organizator przetwarza
jego dane osobowe niezgodnie z obowigzujagcymi przepisami.

Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych (IOD), ktéry ponosi funkcjonalng i
organizacyjng odpowiedzialno$¢ za zgodnos¢ z regulacjami prawnymi i wewngtrznymi Spotki
w zakresie ochrony danych osobowych. IOD zostat powotany Libor Sram. Kontakt z IOD jest


mailto:polska.odo@cpipg.com

mozliwy za posrednictwem poczty elektronicznej pod adresem dpo@cpipg.com albo poczty
na adres Vladislavova 1390/17, 110 00 Praga 1, Czechy.

10. Pozostale informacje na temat przetwarzania przez administratora Panstwa danych osobowych

pozyskanych w wyniku zlozenia reklamacji mogg Panstwo znalezé pod adresem:
https://cpipg.com/data-protection-policy-en .

§8. REKLAMACJE

1.

Wszelkie Reklamacje zwiazane z przebiegiem Wydarzenia moga by¢ skladane na pismie,
listem poleconym, na adres Administratora najpdzniej w terminie do 14 dni od daty
zakonczenia Akcji (liczy si¢ data otrzymania reklamacji przez Organizatora). Reklamacje
nadestane po tym terminie nie beda rozpatrywane. Reklamacja zostanie rozpatrzona przez
Organizatora w terminie 14 dni od jej otrzymania. Uczestnik Akcji w razie spetnienia warunku
rozpatrzenia reklamacji zostanie poinformowany na pisSmie o wynikach postgpowania
reklamacyjnego — listem poleconym, priorytetowym.

Zgloszenie reklamacyjne musi zawiera¢ doktadne dane personalne zglaszajacego (imie,
nazwisko, doktadny adres wraz z kodem pocztowym reklamujacego) oraz przyczyne
reklamacji, tres¢ zadania reklamujgcego oraz opis okolicznosci uzasadniajgcych reklamacje.

W przypadku uwzglednienia reklamacji dotyczacej jakosci nagrody odpowiedzialno$¢
Organizatora ograniczona jest wytacznie do warto$ci wydanej nagrody, tj. kwoty 20 zt netto, i
nie obejmuje jakichkolwiek dalszych roszczen, w tym odszkodowania za szkody posrednie
lub utracone korzysci.

Decyzja w sprawie reklamacji jest ostateczna.

§9. POSTANOWIENIA KONCOWE

L.

Regulamin jest dostepny podczas trwania Akcji w na terenie CH OGRODY, w mediach
spotecznosciowych CH OGRODY oraz pod adresem https://centrumogrody.pl/ .

Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji, czy Uczestnik Wydarzenia bierze udziat w
Akcji lub w Akcji zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

W przypadku stwierdzenia przez Organizatora naruszenia przez Uczestnika Regulaminu lub
przepisow prawa, Organizator moze wykluczy¢ takiego Uczestnika z odpowiednio z Akcji.

Organizator zastrzega sobie prawo w kazdym czasie do zmiany Regulaminu z uwagi na
wystapienie okolicznosci niezaleznych od Organizatora, ktorych nie byt w stanie przewidzie¢
przy organizacji Wydarzenia. Zmiany regulaminu beda oglaszane w ten sam sposob, co
oglaszanie samego regulaminu.

Organizator ma prawo do odwotania Wydarzenia lub Akcji z uwagi na wystapienie
okoliczno$ci niezaleznych od Organizatora, sily wyzszej Iub z innych waznych przyczyn.
Odwotanie Akcji nie dotyczy osob, ktoére w chwili odwotania Akcji otrzymaty juz nagrody.

Organizator nie podnosi odpowiedzialno$ci za btgdne podanie danych przez Uczestnika.


https://cpipg.com/data-protection-policy-en
https://centrumogrody.pl/

7. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
Kodeksu cywilnego, ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta oraz innych
powszechnie obowigzujacych przepisdw prawa.



